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Hier ist die Liste der Gewinner des 6. ICMA. Herzlichen Dank an die Jury, 
die an zwei Tagen die besten Arbeiten dieses Jahres ermittelt hat. 
Herzlichen Dank an alle Teilnehmer! Es gab nie mehr Einreichungen als in 
diesem Jahr: 411 aus 17 Ländern. 

Herzlichen Glückwunsch!

Es gibt allerdings immer das Problem, dass nicht alle Einreichungen 
gewinnen können. Vielleicht hilft dieses Zitat: 

“The important thing in the olympic Games is not winning but taking part, 
for the essential thing in life is not conquering but fighting well.”

„Das Wichtige an den Olympischen Spielen ist nicht zu siegen, 
sondern daran teilzunehmen; ebenso wie es im Leben unerläßlich ist nicht 
zu besiegen, sondern sein Bestes zu geben.“
                                                                                           Pierre de Coubertin, 1908

Kontakt
International Editorial-Design & Research-Forum
c/o Norbert Küpper · Gutenbergstr. 4 · 40670 Meerbusch
Email nkuepper@creative-media-award.com
Telefon +49 21 59 91 16 15
www.facebook.com/ICMA.international.corporate.media.award 
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Part One:
Corporate Media

1.  Employee Media
2.  Image Brochures
2.1. Print Catalogues
3.  Annual Reports
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Part Two:
Books

4.1.  General Literature
4.2.  Academic Works and 
 Educational Textbooks
4.3.  Schoolbooks
4.4. Children‘s and Young
 People‘s Books
4.5. Guides and Non-Fiction
4.6.  Art Books
4.7.  Photo Books
4.8. Book Series
4.9. Corporate Books
4.10.  iPad and Tablet Books
4.11.  innovative Book Ideas
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Part Three: 
Corporate Design 

5.1.  Company Logos
5.2.  Corporate Design
5.3.  Corporate Design 
  Manuals
5.3.  Type Design
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Part Four: 
Magazines

6.  Magazines
7.  Customer Magazines B2B
8.  Customer Magazines B2C
9.  Trade Magazines

10.   Front Pages
11.   Cover- and Coverstory
12.   Typography
13.   Photography
14.   Photo Report
15.   Visual Storytelling 
16.   Visualization

17.   Alternative Storytelling
18.   Infographics
19.   Illustration
20.   Print Finishing
21.   Online and Multimedia
21.1. Data Journalism
22.  iPad and Android Apps

Categories for Corporate Media as well as for Magazines
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The jury of the Sixth ICMA:
  Jörg Hunner, Crain Communications, D
  Ilga Tick, Art-Director, Gala, D
  Birgit Leifh elm, Diplom-Designerin, Editorial Design, Coop Presse, CH
  Meike Quentin, General Manager das AMT, Kiel, D
  Christian Baun, Art-Director at GreyWorks, Kopenhagen, DK
  Norbert Küpper, Organizer of the ICMA, Meerbusch, D 
  Michael Adams, Editorial Dsign, Zürich, CH
  Reinhard Sorger, Creativ-Director, Publicis Erlangen, D
  Hiltrud Thöne, Thöne Editorial- und Kommunikationsdesign, D
  Katharina Reitan, Journalist, Writer, PR-Blogger and Videojournalist,  Vienna, A
  Eberhard Wolf, Professor visuel Communication AMD, Munich, D
 Members of the jury are not allowed to judge their own entries.
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Reinhard Sorger, Hiltrud Thöne and Katharina 
Reitan judging the online categories.

A very quiet meeting place: The jury met
in a former monastery in Düsseldorf. 
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Jörg Hunner, Michael Adams, Meike Quentin and Ilga Tick 
judging the employee media category.

Birgit Leifh elm, Professor Eberhard Wolf and 
Christian Baun during the judging.
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Jörg Hunner, Ilga Tick, Meike Quentin and Michael Adams judging the magazine category.
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Auszeichnungen:

Hauptpreise: Gold, Silber und Bronze

Die Jury entscheidet über die Vergabe von Auszeichnungen in Gold, Silber 

und Bronze. In seltenen Fällen gibt es auch „Judges‘ Special Recognitions“. 

Sie sind zwischen Bronze und den Awards of Excellence positioniert. 

Herausragende Einzelleistung: Award of Excellence

Neben den Hauptpreisen gibt es für herausragende Einzelleistungen „Awards 

of Excellence“. Diese Auszeichnungen stehen genauso auf der Liste der Gewinner 

wie die Hauptpreise.

 Wettbewerbs-Zeitraum:

  Es können Arbeiten eingereicht werden, die zwischen 

 1. September 2014 und 30. September 2015 entstanden sind.

 Weiterer Zeitplan:

 20. November: Bekanntgabe der Gewinner. 

 Am 23. November wird die Liste der Gewinner auf der Website 

 www.creative-media-award.com veröffentlicht. Wenn keine Liste sichtbar ist, 

sollten Sie die Website im Browser neu laden. 

 

 Dezember: Benachrichtigung per Email. 

 Im Dezember werden alle Teilnehmer per E-Mail über ihr Ergebnis informiert. 

 

 Januar: Versand der Urkunden. 

 Ende Januar werden die Urkunden per Email verschickt.

Eberhard WolfProfessor Visual Communication, AMD 
Munich

Michael Adams
Editor in Chief and Art Director, Beobachter Natur, Zürich

Blasius ThätterCreative Director, Roland Berger Strategy Consultants Munich

Reinhard Sorger
Creative Director, Publicis 

Erlangen
Birgit Leifhelm

Designer Editorial Design, 
Coop Presse, Basel

Meike Quentin
General Manager Das Amt, 

Kiel

Carolin AnselmannEditor-in-Chief, Vodafone update
Düsseldorf Katharina Meisel, Head of Branding & Publishing, Metro Group,Germany

Christian Baun
Logodesign.dk, 

Denmark
Katharina Reitan, Journalistvideo. blogging. wording. training. 

Vienna
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YHDESSÄ 
OLEMME 
ENEMMÄN

Fyysisen ja psyykkisen tauon lisäksi lounastauolla on sosiaalinen puoli: se että tapaa työkavereita myös epämuodolli-semmassa tilanteessa. Tällä on merkitystä yleisen virkistymisen ja hyvinvoinnin kannalta. 
”Toivoisin, että ihmiset ymmärtäisivät ja tiedostaisivat lounaan merkityksen – ja toisaalta, että työnantajat ymmärtäisivät sen, että kun työntekijöille tarjoaa hyvän mahdollisuuden syödä, sillä on oikeasti vaikutusta tulokseen asti.”

LOUNAAN SUORANAISTA vaikutusta vireysti-laan on vaikeampi tutkia, sillä kyseessä on yksilöllinen asia. 
”Toisaalta, se on itsestään selvä asia. Ihminen nyt joka tapauksessa tarvitsee päivän mittaan sekä lepoa että ravintoa”, Raulio hymähtää. 

K urkistetaanpa tutki-
muslöydöksiin. Jos aloi-
tetaan perusasioista, 
henkilöstöravintoloiden 
käyttömäärä Suomessa 
on pysynyt vuosien ku-
luessa hyvin vakaana. ”Haluan aina nostaa esille sen, vaikka henkilöstöravintolan käyttö on Suomessa on todella yleistä, kaikilla ei ole siihen mahdollisuutta. Keskimäärin 40–50 pro-senttia työssäkäyvistä ihmisistä syö henki-löstöravintolassa”, Raulio sanoo vilkaisten papereitaan. 

Kiinnostava löydös on sekin, että ihmisten, jotka syövät henkilöstöravinto-lassa lounaan, ruokavalio on keskimäärin 

parempi kuin niiden, jotka eivät henkilös-töravintolaa käytä. 
”Tutkimus osoittaa, että myös kasvisten käyttö on korkeammalla tasolla varsinkin miehillä, joilla siinä on eniten parantami-sen varaa”, tutkija kertoo. 

Siihen, miksi Raulio itse 
päätyi tutkimaan ravitse-
musta, ei ole yhtä syytä. 
Ruoka ja terveys ja elintavat yleisesti kiinnostivat häntä, niinpä hän meni opiske-
lemaan lukion jälkeen ravitsemustiedettä Viikkiin. Seuraavaksi hän teki valtionhallinnon harjoittelun, gradun ja myöhemmin tuntitöitä vanhassa Kansanterveyslaitoksessa. Ennen nykyistä tehtäväänsä Terveyden ja hyvinvoinnin laitoksella hän työskenteli muutaman vuoden Elintarvikevirastossa. 

”Kiinnostavinta ja haastavinta on se, että kun kaikki ihmiset syövät, kaikilla on siihen myös mielipide. Kauhean monella alalta ei käydä niin laajaa keskustelua julkisuudessa, somessa ja oikeastaan missä vain”, Raulio sanoo. 

Tutkimuksen painopiste on hänen mie-lestään mennyt yhä enemmän yksittäisestä kokonaisuuteen. Yksittäisten ravintoainei-den sijaan katsotaan enemmän kokonai-suutta. 
”Tämä näkyy uusissa ravitsemussuo-situksissakin ja on mielestäni hyvä asia. Kokonaiskuvan näkeminen on tärkeää. Kokonaisuuttahan ihmiset syövät, eivätkä yksittäisiä ravintoaineita. ” 

R uokaan ja ravitsemuk-
seen liittyviä trendejä 
on ollut aina, ja niistä 
kirjoitetaan tasaisin vä-
liajoin. Tiedon leviämis-
tä leimaa somen myötä 
hektisyys. Lounasruo-kailuun liittyvä keskustelu on esimerkki.”Se alkoi artikkelista, jossa pohdittiin lounaan kokoa. Ja jos Jenkeissä esimerkik-si joku näyttelijätär rupeaa noudattamaan jotain dieettiä, se on täällä saman tien tiedossa ja sitten se leviää.”

TRENDIT VAIHTELEVAT, mutta Raulio muistuttaa perusasioista: ravitsemuksen perusteet eivät muutu juurikaan. Koko-naisuuden rinnalle tutkija nostaa esille yksilöllisyyden. 
”Oikeanlainen ruokavalio on mahdol-lista koostaa monella tavalla. Jo uudesta ravintokolmiosta näkee, että on lukuisia mahdollisuuksia koostaa se siten, mikä itselle sopii. Jos joku ruoka-aine ei sovi, sen voi jättää pois ja korvata toisella. Keskiössä on yksilöllisyys: kenellekään ei yritetä pakkosyöttää tietynlaista mallia.”

T yöelämä on murrokses-
sa, mutta Raulio uskoo 
lounasruokailun ja hen-
kilöstöruokailun olevan 
instituutiona pysyvä. Se 
saa varmasti myös uusia 
muotoja

Tutkija ottaa esille myös joukkoruo-kailun laajemminkin sisällään pitämän potentiaalin. Sitä ei ole hänen mielestään ymmärretty ja hyödynnetty Suomessa aivan täysin kaikilla tahoilla. Joukkoruo-kailu on täällä jo päiväkodista ja koulusta lähtien niin itsestäänselvyys, että sen vaikutukset kansanterveyteen ja hyvin-vointiin jäävät helposti tiedostamatta. ”Esimerkiksi Tanskassa henkilöravin-tolan tarjoaminen on kilpailuvaltti ihmisiä rekrytoitaessa, mutta täällä sitä ei ole ihan ymmärretty. Kun ihminen hakee uuteen työpaikkaan, kysyykö hän, että onko täällä mahdollisuus syödä terveellinen ja maitta-va lounas?”, tutkija kysyy. 
Hän muistuttaa, että myös johdon esimerkki on tärkeä. 
”Se on tärkeä esimerkiksi siinä mieles-sä, että jos buukataan kokouksia lounasai-kaan, lounastaukoa on vaikea noudattaa.” 

Ihminen tarvitsee 
päivän mittaan 
sekä lepoa että 

ravintoa.
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HYVÄÄ
TYÖN 
MERKITYKSELLISYYS 

79%
79 % koki työnsä 
merkitykselliseksi.  

HYVÄÄ
POTENTIAALI JA 
KEHITYSHALU 

47%
47 % oli sitä mieltä, että heidän potentiaaliaan ei hyödynnetä riittävästi. 70 % haluaa kehittyä 

työssään. Käyttämätön-tä potentiaalia ja tahtoa on paljon!

KEHITETTÄVÄÄ
VUOROVAIKUTUS

64%
64 % koki, että yksiköi-den välisessä yhteis-
työssä on puutteita, ja puolet työntekijöistä 
oli sitä mieltä, että 
asiakkaita ei kuunnella tarpeeksi.

Smartum Oy tarjosi 
100:lle PK-yritykselle maksuttoman tutkimuksen  selvittämään työnte-
kijöidensä mielipiteitä omasta hyvinvoinnistaan, johtamisesta, organisaa-tion vuorovaikutuksesta ja asiakaslähtöisyydestä. 

Jokainen yritys sai 
analyysiavaimen, jonka perusteella he pystyivät analysoimaan mitä 
heidän pitää tehdä, jotta hyvinvointitulokset 
paranisivat.

5 X PARANNUSEHDOTUS 
1)  Jokainen kohtaaminen on mahdollisuus synnyttää toisille merkityksellisyyden kokemus2) Jokaisen vastuulla on arvostuksen, avoimuuden ja välittämisen kulttuurin rakentaminen

3) Otetaan vastuu omasta hyvinvoinnista ja onnellisuudesta4) Tervehditään ja autetaan kollegaa, pyytämättäkin
5) Keskitytään toisten vahvuuksiin ja kohdellaan kaikkia tasapuolisesti

Award of Excellence
We hereby honour the Magazine

Smartum
with the icma Award of Excellencefor exemplary design and concept in the categoryAlternative Storytelling

364 publications par ti ci pa ted in the fi � h icma – International Creative Media Award. 
The competition has been founded in 2010 and is organized by the International Editorial-Design 

and Research Forum, Germany. The competition aims to support the exchange of creative ideas at the international platform.
 Awards of Excellence are given in twentytwo categories:employees newspapers and employee magazines, image brochures, annual reports, books, 

company logos, corporate design, magazines, customer magazines B2B, customer magazines B2C,
trade magazines, cover and coverstory, typography, photography, photo-report, visual storytelling, 

visualization, alternative storytelling, infographics, illustration, online and tablet apps.

Die Urkunde im Format DIN A 3 zeigt jeweils 

die Publikation, die gewonnen hat, die Kategorie und 

unten sind die Unterschriften jedes Jury-Mitglieds.



List of Winners  9Trends im Überblick  9

Aus diesen Ländern kommen die Teilnehmer:
Traditionell ist der ICMA im deutschen Sprachraum sehr gut verankert. 
Viele Einreichungen zu diesem unabhängigen Wettbewerb kommen 
aus Deutschland, der Schweiz und Österreich. 

Innerhalb Europas haben Designer aus Belgien, Luxemburg, den Nieder-
landen, Italien, der Slowakei, Ungarn, Rumänien, Spanien, Irland und 
Großbritannien teilgenommen. 

Einreichungen außerhalb Europas kamen unter anderem aus Singapur, 
Brasilien, Indien, Australien, Neuseeland, Kanada, den USA und Russland. 
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Statistik
Am 6. ICMA haben sich 411 Publikationen aus 17 Ländern beteiligt. 
In den 22 Kategorien des Wettbewerbs wurden folgende Awards vergeben:

Einreichungen	 6. ICMA	 5. ICMA	 4. ICMA	 3. ICMA
 	 411 	 364	 389	 226

	 6. ICMA	 5. ICMA	 4. ICMA
Gold Awards 	 39 	 27	 21
Silver Awards 	 45 	 25 	 25
Bronze Awards	 31 	 22 	 16
sowie Awards of Excellence

Die Jury hat nicht mehr Auszeichnungen vergeben als in früheren Jahren. 
Durch die größere Anzahl der Einreichungen konnten beispielsweise in 
den Kategorien für Annual-Reports und Bücher mehr Auszeichnungen in 
Gold, Silber und Bronze vergeben werden. 

Im Gegensatz zu anderen Wettbewerben gibt es beim ICMA keine Nomi-
nierungen. Es gibt die Ränge 1, 2 und 3 – also Gold, Silber und Bronze. 
Mit Awards of Excellence werden herausragende Einzelleistungen 
ausgezeichnet. Es sind oftmals Foto-Reportagen, Illustrationen oder die 
buchbinderische Verarbeitung, die auf diese Weise honoriert werden. 
In diesem Überblick werden einige Beispiele gezeigt.  
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Blick auf ausgewählte Arbeiten 
Auf den folgenden Seiten wird anhand von einigenArbeiten ein Über-
blick über die Trends gegeben. Im Jahrbuch werden alle ausgezeichneten 
Projekte gezeigt.

Corporate Medien
Der ICMA startete vor sechs Jahren als Wett bewerb für Corporate Medien. 
Um die Stärken dieser Mediengatt ung zu unterstreichen, wurde der 
Wett bewerb weiterentwickelt. Es gibt Kategorien für Zeitschrift en, Bücher 
und Corporate Design. Es zeigt sich, dass Corporate Medien sich in dem 
größeren Umfeld sehr gut präsentieren. Sie haben das gleiche inhaltliche 
und gestalterisches Niveau wie klassische Zeitschrift en am Kiosk. 

Neu-Delhi
Seit 2012 Verbot von Plastiktüten aller Art, auch Müllsäcken 
++ Sehr dünne Tüten bereits seit 2009 verboten ++ Strafe 
bis zu 1.500 Euro oder bis zu fünf Jahre Gefängnis

China
Kostenlose Tüten-Abgabe seit 
2008 verboten ++ Sehr dünne 
Tüten vollständig verboten ++  
Verbrauch innerhalb eines Jahres 
um 40 Milliarden Tüten reduziert 
++ Strafe bis zu 1.250 Euro

Papua-Neuguinea
Plastiktüten seit 2003 verboten ++ 
Vorbeugung gegen zunehmende 
Vermüllung

Italien
Verbot von Plastiktüten seit 2011 ++ 
Biologisch abbaubare und mehrfach 
verwendbare Tüten zulässig

Mexiko-Stadt
Kostenlose Tüten-Abgabe seit 
2010 verboten ++ Strafe bis zu 
90.000 Euro oder 36 Stunden 
Gefängnis

San Francisco
hat 2007 als erste amerikanische 
Stadt alle Plastiktüten verboten ++ 
will Vorbild für andere Städte und 
Bundesstaaten sein ++ Freiwillige 
Reduzierung war zuvor gescheitert

Los Angeles
Plastiktütenverbot seit 2012 ++ 
Alternativ Papiertasche zu 7 Cent 
++ Verbot in ganz Kalifornien 
scheiterte 2010 ++ Weitere Städte 
und Kommunen folgten trotzdem

Mauretanien
Herstellung, Vertrieb und Nutzung 
von Plastiktüten seit 2013 verboten 
++ Strafe bis zu einem Jahr Gefäng-
nis oder 2.500 Euro

Botswana 
Verbot dünnhäutiger 
Plastiktüten seit 2006

Irland
44 Cent Steuer auf Plastiktüten 
seit 2002 ++ Verbrauch sank um 
98 Prozent ++ Vorreiter unter 
den Europäern

Südafrika
Kostenlose Tüten-Abgabe seit 2003 
verboten ++ Geld- oder Gefängnisstrafe

Ruanda und Tansania
Seit 2006 sind Plastiktüten 
verboten ++ Hauptstadt Kigali 
laut UN sauberste Stadt Afrikas 
++ Einmal monatlich wird dort 
gemeinsam aufgeräumt ++ Auf 
der tansanischen Insel Sansibar 
drohen Umweltsündern bis zu 
sechs Monate Haft oder eine 
Geldstrafe von 1.560 Euro

ÜBERBLICK

DER ANFANG VOM ENDE DER PLASTIKTÜTE

Eine Billion Plastiktüten werden jährlich weltweit verbraucht 
– rund 200 Tüten von jedem EU-Bürger. Zu viel, findet die EU 
und will sie verbieten. Plastik braucht üblicherweise mehrere 
hundert Jahre, bis es vollkommen verrottet ist; ein Busticket 
aus Papier beispielsweise wenige Wochen. Welche Länder wie 
den Plastiktüten den Kampf angesagt haben, zeigt die Karte. 

Kenia und Uganda
Seit 2006 sind dünnhäutige 
Tüten verboten ++ Steuer auf 
alle anderen Plastiktüten

Bangladesch
führt 2002 als erstes Land der Welt ein Plastiktütenverbot 
ein ++ Vorher: verstopfte Abwasserkanäle und verheerende 
Überschwemmungen ++ Jute taschenproduktion angekurbelt
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— Stofferl Well über Konsequenz 

2  Konsequenz#

Ich verstehe  
darunter, dass man 
den Fehler, den 
man gemacht hat, 
auch ausbaden 
muss. Oder man 
kann das Gute, was 
man gemacht hat, 
ausschlürfen. 

„ Ich verstehe  
darunter, dass man 
den Fehler, den 
man gemacht hat, 
auch ausbaden 
muss. Oder man 
kann das Gute, was 
man gemacht hat, 
ausschlürfen. “

„ Ich verstehe  
darunter, dass man 
den Fehler, den 
man gemacht hat, 
auch ausbaden 
muss. Oder man 
kann das Gute, was 
man gemacht hat, 
ausschlürfen. “

„ Ich verstehe  
darunter, dass man 
den Fehler, den 
man gemacht hat, 
auch ausbaden 
muss. Oder man 
kann das Gute, was 
man gemacht hat, 
ausschlürfen. “

# 2  Konsequenz
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„trenntmagazin“ der Stadt Berlin. 
Gold, Silber und Bronze in verschiede-
nen Kategorien gingen an Peperoni. 

Die Mitarbeiter-Zeitschrift  „Blauton“, 
gestaltet von „Birke und Partner“ 
erhielt Gold.
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Online-Kategorien
Natürlich hat der ICMA Kategorien für Online-Medien und iPad bzw. 
Tablet-Apps. Mitglieder der Jury erhalten vor dem Meeting die Links und 
können sich die Einreichungen in Ruhe vorab ansehen.

Mitarbeiter-Medium 
Online: „commit“ ist eine
Microsite der Comdirect 
Bank. Der Titel fordert 
Committ ment ein und 
zum Mitkommen auf. 
G+J Corporate Editors 
wurden von der Jury mit 
Gold ausgezeichnet.

Beispiele für eGovern-
ment: Gemalto bietet Lö-
sungen für eGovernment. 
Als Beispiel wird Estland 
vorgestellt. Die Website 
wurde von der Agentur 
Wardour in London 
für Gemalto produziert. 
Dafür gab es Bronze. 

htt p://review.gemalto.com/estonia
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Annual Reports:
Jahresberichte sollten dem Betrachter den Spirit 
einer Firma übermitt eln. Das kann man im Image-
teil mühelos durch entsprechende Fotos machen, 
aber auch die Typografi e kann so gewählt werden, 
dass ein Annual Report je nach Branche kühl und 
nüchtern oder warm und emotional daherkommt.

Hohe buchbinderische Qualität. Viele Jahresberich-
te haben eine hervorragende buchbinderische 
Qualität. Auch was die Papierwahl angeht, wurde 
an nichts gespart. Druckveredelungen wie Stanzun-
gen oder die Verwendung verschiedener Papierfor-
mate innerhalb eines Produkts werden bei Jahres-
berichten auch regelmäßig angewandt. Seit langem 
lässt sich auch ein Trend zu partiellen Lackierun-
gen auf den Covern beobachten. All diese Maßnah-
men dienen dazu, das Produkt noch funktionaler 
oder wertiger zu gestalten. 

Insgesamt: Annual Reports können durch Einsatz 
von visuellen Mitt eln noch authentischer gestaltet 
werden. Im Jahresbericht sollte sich der heraus-
gebende Betrieb und die Branche widerspiegeln.

3938 Deutsche EuroShopDeutsche EuroShop Geschäf tsbericht 2014 Geschäf tsbericht 2014 ceNterceNter

138,69 Mio. 
insgesamt 

Besucherzahl 2014 
 in Deutschland

1.910
insgesamt

Anzahl Geschäfte 2014  
in den deutschen DES-Centern

07

07 Billstedt-Center, Hamburg

Adresse Möllner Landstr. 3,  
22111 Hamburg

Web www.billstedt-center.de

Beteiligung 100 % 

Mietfläche 42.800 m2 

davon Verkaufsfläche 30.000 m2 (zzgl. Karstadt)

Stellplätze 1.500

Anzahl Geschäfte 110

Vermietungsstand 100 %

Einzugsgebiet 0,7 Mio. Einwohner

Ankauf Januar 2011

Eröffnung 1969 / 1977

Umstrukturierung 1996

Ankermieter C&A, H&M, MediaMarkt,  
TK Maxx, Toom

Besucher 2014 10,13 Mio.

09

09 Forum, Wetzlar

Adresse Am Forum 1,  
35576 Wetzlar

Web www.forum-wetzlar.de

Beteiligung 65 % 

Mietfläche 34.400 m2 

davon Verkaufsfläche 29.300 m2

Stellplätze 1.700

Anzahl Geschäfte 110

Vermietungsstand 99 %

Einzugsgebiet 0,5 Mio. Einwohner

Ankauf Oktober 2003

Eröffnung 2005

Ankermieter Kaufland, MediaMarkt,  
Sporthaus Kaps, Thalia

Besucher 2014 7,02 Mio.

06 Allee-Center, Magdeburg

Adresse Ernst-Reuter-Allee 11,  
39104 Magdeburg

Web www.allee-center-magdeburg.de

Beteiligung 50 % 

Mietfläche 51.300 m2 

davon Verkaufsfläche 36.000 m2 

Stellplätze 1.300

Anzahl Geschäfte 150

Vermietungsstand 98 %

Einzugsgebiet 0,7 Mio. Einwohner

Ankauf Oktober 2011

Eröffnung 1998

Erweiterung 2006

Ankermieter H&M, Saturn, SinnLeffers,  
SportScheck, REWE

Besucher 2014 9,61 Mio.

06

08 Phoenix-Center, Hamburg

Adresse Hannoversche Str. 86,  
21079 Hamburg

Web www.phoenix-center-harburg.de

Beteiligung 50 % 

Mietfläche 39.200 m2 

davon Verkaufsfläche 30.600 m2

Stellplätze 1.600

Anzahl Geschäfte 110

Vermietungsstand 100 %

Einzugsgebiet 0,6 Mio. Einwohner

Ankauf August 2003

Eröffnung 2004

Ankermieter 
 

C&A, H&M, Karstadt Sports,  
MediaMarkt, New Yorker, 
REWE, SinnLeffers

Besucher 2014 9,55 Mio.

08

Center-Grundrisse dieser Doppelseite

06 Allee-Center, Magdeburg 07 Billstedt-Center, Hamburg 08 Phoenix-Center, Hamburg 09 Forum, Wetzlar 10 Allee-Center, Hamm 12 Rathaus-Center, Dessau11 City-Galerie, Wolfsburg

Die Center in Deutschland (Fortsetzung)

11 City-Galerie, Wolfsburg

Adresse Porschestr. 45,  
38440 Wolfsburg

Web www.city-galerie-wolfsburg.de

Beteiligung 100 % 

Mietfläche 30.800 m2 

davon Verkaufsfläche 24.000 m2

Stellplätze 800

Anzahl Geschäfte 100

Vermietungsstand 100 %

Einzugsgebiet 0,5 Mio. Einwohner

Ankauf September 2000

Eröffnung 2001

Umstrukturierung 2011

Ankermieter Hempel, New Yorker, REWE, 
Saturn

Besucher 2014 7,65 Mio.

11

10 Allee-Center, Hamm

Adresse Richard-Matthaei-Platz 1,  
59065 Hamm

Web www.allee-center-hamm.de

Beteiligung 100 % 

Mietfläche 33.900 m2 

davon Verkaufsfläche 28.000 m2

Stellplätze 1.300

Anzahl Geschäfte 90

Vermietungsstand 100 %

Einzugsgebiet 1,0 Mio. Einwohner

Ankauf April 2002

Eröffnung 1992

Umbau /  
Umstrukturierung

2003, 2009 

Ankermieter C&A, H&M, Peek &  
Cloppenburg, REWE, Saturn

Besucher 2014 6,70 Mio.

10

12 Rathaus-Center, Dessau

Adresse Kavalierstraße 49,  
06844 Dessau-Roßlau

Web www.rathauscenter-dessau.de

Beteiligung 100 % 

Mietfläche 30.400 m2 

davon Verkaufsfläche 20.400 m2 (zzgl. Karstadt)

Stellplätze 850

Anzahl Geschäfte 90

Vermietungsstand 99 %

Einzugsgebiet 0,6 Mio. Einwohner

Ankauf November 2005

Eröffnung 1995

Ankermieter H&M, Modehaus Fischer,  
Thalia, TK Maxx

Besucher 2014 5,73 Mio.

12

8,67 Mio. 

Ø Besucherzahl 2014 
 in Deutschland pro Center

Fortsetzung > 

Stadt-Galerie, Passau     

05 Herold-Center, Norderstedt

Adresse Berliner Allee 34 – 44,  
22850 Norderstedt

Web www.herold-center.de

Beteiligung 100 % 

Mietfläche 56.200 m2 

davon Verkaufsfläche 28.100 m2 (zzgl. Karstadt)

Stellplätze 850

Anzahl Geschäfte 140

Vermietungsstand 97 %

Einzugsgebiet 0,5 Mio. Einwohner

Ankauf Januar 2013

Eröffnung 1971

Umstrukturierung / 
Erweiterung

1995 und 2003 

Ankermieter C&A, H&M, Peek &  
Cloppenburg, REWE

Besucher 2014 11,25 Mio.

05

05 Herold-Center, Norderstedt

„Feel Estate“ ist der Annual Report 
der „Deutschen Euroshop“ im Zei-
tungsformat. Silber für Whitepark. 

Die Agentur 3st bekam Silber für 
den Jahresbericht der Firma Stihl.
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Bücher:
In den Kategorien für Bücher gab es deutlich mehr Einreichungen 
als in früheren Jahren. Ein paar Highlights: 

Kinder- und Jugendbücher: 
Hier wurde nur ein Award ver-
geben: Bronze für „Lindbergh – 
Die abenteuerliche Geschichte 
einer fl iegenden Maus“. Verlags-
gruppe Oett inger und Nord-Süd-
Verlag AG, Zürich. Beide Verlage 
sind Mitglied der „Motovun 
International Publishers Group“. 
 
Kunstbücher: Kunstbücher 
können selbst Kunstwerke sein 
oder es sind Bücher über Künst-
ler. Das Buch „Makers of East 
London“ der Hoxton Mini Press 
stellt Künstler in hervorragenden 
Fotos vor. Typografi e und Aus-
statt ung sind so perfekt, dass es 
ein Silber-Award wurde.
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Fotobücher: Der mareverlag 
in Hamburg setzt seit Jahren 
Maßstäbe durch hervorragende 
Fotobücher. „Schott land“ wurde 
von der Jury mit Gold ausge-
zeichnet. Die Auszeichnung 
gilt nicht nur für die Fotogra-
fi en, sondern auch für Druck, 
Einband und buchbinderische 
Verarbeitung. 

Corporate Books: Es gab einen 
Award of Excellence für ein 
Buch über Borussia Dortmund. 
Es ist von Bissinger [+]. Mit den 
Awards of Exellence werden 
herausragende Einzelleistungen 
wie diese ausgezeichnet.

SCHOTTLAND
Dmitrij Leltschuk und Sirio Magnabosco
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Man Mussein spielauch lesenKönnenHerausgegeben von Moritz Rinke

Ein schwarzgelbes Jahr

illustriert
von

 tiM Dinter 

live aus DeM schwarzgelben 
herzen Des Fussballs 

Glänzende Champions-League-Abende und unerklärliche Bundesliga- 
Niederlagen, der Traum vom Borsigplatz und die Abschiede von Trainer 

und langjährigem Kapitän – die dramatischste Saison von Borussia 
Dortmund, erzählt von den namhaftesten Ball- und Wortspielern  

der deutschen Literatur.  Mit Gastbeiträgen von Jürgen Klopp,  
Sebastian Kehl und Oliver Kirch. 

in Der wanD, Die gelb ist unD schwarz, Die laut ist unD heiss, 
Da hast Du Keinen nachnaMen.

Du heisst Manne.
Du heisst zwerch, Moppel oDer bäuerchen.

Du heisst Furzer, blocKwart oDer nullneun.
Mehr Muss Die wanD nicht wissen.

unD wenn Du Doch einen nachnaMen tragen willst,
Dann trag ihn auF DeM rücKen.

Lucas Vogelsang über die Dortmunder Südtribühne
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eCHte 
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nachdem der bvb in der vorhergegangenen saison 
nur ganz knapp im viertelfinale an Real Madrid 

gescheitert war, wollte die Mannschaft nun auch in 
der champions league wieder voll angreifen.
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45

s a I s o n  1 4 / 1 5

kurz vor dem Anpfiff sagt Sanni dann endlich was. You‘ll 

never walk alone ist verklungen, und die Spieler stehen 
schon auf dem Platz. Die Fans der Südtribüne springen 
unaufhörlich auf und ab und singen: Borussia Dortmund, 

olé. Auch auf der Westtribüne, wo Sanni und kalle ihre 
Plätze haben, stehen alle und sehen auf den Schiri, der 
in einer merkwürdigen weißen Hose dasteht, die Pfeife 
schon im Mund. »Warum ist der im Schlafanzug«, denkt 
kalle, und dann sagt Sanni: »ohne Mats und Marco. ich 
weiß schon gar nicht mehr, wie die aussehen. Und Shinji 
auf der Bank.«

nach ein paar Minuten rennt Mkhitaryan in den 
Arsenal-Strafraum, lässt mit einer körpertäuschung die 
Abwehrspieler stehen und stürzt. Der Schiri in seiner 
Schlafanzughose pfeift, aber keinen elfmeter, sondern 
er zeigt dem Armenier die gelbe karte. »Mit dem Schiri 
 werden wir Spaß bekommen«, sagt kalle und sieht Sanni 
an. Die nickt immerhin.

Am Morgen war kalle die oesterholzstraße runter-
gelaufen, richtung Borsigplatz. Hatte bei Böhmer zwei 
kaffee geholt, einmal schwarz für sich und einmal mit 
viel zucker für Hotte. er klingelte im erdgeschoss ne-
ben der Bäckerei. Hotte sah erst ihn an und dann den 
kaffee: »Hömma, hab ich Geburtstach? Und hab ich dat 
vergessn?«

kalle folgte dem kleinen Mann mit der dicken Brille, 
dem der Bauch über den Bund seiner Jeans hing, in sein 
»reich«, so nannte Hotte das eine zimmer, in dem er aß, 
schlief und Dinge tat, von denen kalle nur die Hälfte ver-
stand. Auf einem großen schwarzen tisch standen meh-
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Buchreihen: Silber gab es für  
die bezaubernd kleinen Bücher 
des Picador Verlags aus New 
York. 14,8 mal 9,2 cm: Diese 
Bücher sind kleiner als manches 
Smartphone. Im Original 
haben sie abgerundete Ecken, 
was sie noch handlicher macht. 

Trends bei Büchern: Allein diese wenigen Beispiele zeigen, dass es 
schwierig ist, allgemeine Trends zu benennen. Man kann sagen: Noch 
nie gab es bessere Zeiten für gut gestaltete Bücher. Fotografi e, Druck, 
buchbinderische Verarbeitung: Alle Einreichungen hatt en ein sehr 
hohes Niveau. 
     

P I C A D O R  M O D E R N  C L A S S I C S

H O U S E K E E P I N G

M A R I LY N N E  R O B I N S O N

a  n o v e l

P I C A D O R  M O D E R N  C L A S S I C S  /  P I C A D O R U S A . C O M
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C O V E R  D E S I G N  B Y  K E L L Y  B L A I R

C O V E R  P H O T O G R A P H  B Y

S T E V E N  T A Y L O R  /  P H O T O G R A P H E R ’ S  C H O I C E  /  G E T T Y  I M A G E S

A R T  D I R E C T I O N  B Y  H E N R Y  S E N E  Y E E

“So precise, so distilled, so 

beautiful that one doesn’t want to  

  miss any pleasure it might y ield.”

— The New York Times Book Review
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ISBN 978-1-250-06065-5

9 7 8 1 2 5 0 0 6 0 6 5 5

5 1 6 0 0 >

US $16.00 / Fiction
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C O V E R  D E S I G N  B Y  K E L L Y  B L A I R

C O V E R  P H O T O G R A P H  B Y 

C H R I S  W A H L B E R G  /  P H O T O G R A P H E R ’ S  C H O I C E  /  G E T T Y  I M A G E S

A R T  D I R E C T I O N  B Y  H E N R Y  S E N E  Y E E

“Reading these stor ies 

is l ike reading ticker tape  

  from the subconscious.”

— The Nation
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P I C A D O R  M O D E R N  C L A S S I C S

J E S U S ’  S O N

D E N I S  J O H N S O N

s t o r i e s

ISBN 978-1-250-07480-5

9 7 8 1 2 5 0 0 7 4 8 0 5

5 1 6 0 0 >

US $16.00 / CAN $18.50
Fiction
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C O V E R  P H O T O G R A P H  B Y  E V A  R I T C H I E  /  M O M E N T  /  G E T T Y  I M A G E S

A R T  D I R E C T I O N  B Y  H E N R Y  S E N E  Y E E

“Mr. Eugenides is blessed with the 

stor y teller’s most magical gif t ,  

the abil it y to transform the mundane

  into the extraordinar y.”

— The New York Times Book Review
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Corporate Design:
Bei Logos, Firmen-Erscheinungsbildern und Corproate-Design-Manuals 
gingen Awards in viele Richtungen: Singapur, Dänemark, die Schweiz 
und Deutschland. 

Logos: Die Logos sollen das Geschäft sfeld oder den „Corporate Spirit“ 
des jeweiligen Unternehmens auf eine Metaebene transportieren und 
das Unternehmen dadurch nach außen in der Öff entlichkeit ohne Worte 
erfahrbar machen. 

Die Jury war der Auff assung: „Schlossgut Lüll“ von Stanislaw 
Lewicki bekommt die Auszeichnung in Gold, weil das Logo 
eine Weinfl asche, den Moment des Entkorkens und den 
Schrift zug „Lüll“ zeigt. Außerdem wirkt die schwarzweiße 
Darstellung vollkommen. Es wird keine weitere Farbe benötigt. 
Das Logo ist sehr reduziert, sehr einfach und damit perfekt. 

Ein Award of Excellence ging an die Agentur 
Döbele für das Logo „gesundekids“. Es ist eine 
Initiative der Rotary Clubs in Deutschland, 
die sich für die Gesundheit von Kindern im 
Alter von 3 bis 12 Jahren einsetzt.
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Firmen-Erscheinungsbilder: Es gibt einen Trend zu immer vielfältigeren 
Anwendungen: Briefb ögen, Fahrzeug-Beschrift ungen, Werbemitt el, 
Außenbeschrift ungen, Webdesign: Die Liste lässt sich endlos fortsetzen.
Ein Logo sollte daher nicht nur in gedruckter Form auf Papier funktio-
nieren, es muss auch prägbar oder im Bewegtbild erkennbar sein. Deshalb 
muss bei der Beurteilung eines Logodesign durch die Jury eine univer-
selle Nutzbarkeit in den unterschiedlichsten Medien eine wichtige Rolle 
spielen. 

In dieser Kategorie wurde kein Gold vergeben. Eine Auszeichnung in 
Bronze ging an die HairGroup AG, für die Marke „SuperCut“. Der Entwurf 
stammt von Ricarda Süllwald, Teamwerk2, Bielefeld. Die Arbeit ist sehr 
praxisgerecht und kann ständig in erweiterten Einsatzfeldern angewandt 
werden.

Corporate Design
Kunde: HairGroup AG, Marke: SuperCut

Job: Relaunch 

TeamWerk2   II   Ricarda Süllwald  I  Birgit Nölker   II   Wellensiek 108a  I  33619 Bielefeld  I  www.teamwerk-2.de

GeschenkGutschein für

Frauen

Paare

Männer

(148x148)

special
present

www.supercut.de

www.supercut.de

special
present

Für

über

von

ausgestellt am

€

Salonstempel/UnterschriftKeine Barauszahlung. Bei Verlust kein Ersatz möglich. 
Einlösbar in allen Super Cut Salons.

www.supercut.de

get your new look!

nur stand

special
present

www.supercut.de

Corporate Design
Kunde: HairGroup AG, Marke: SuperCut

Job: Relaunch 

TeamWerk2   II   Ricarda Süllwald  I  Birgit Nölker   II   Wellensiek 108a  I  33619 Bielefeld  I  www.teamwerk-2.de

Getränkedosen

Armbänder

Schlüsselanhänger

www.supercut.de

5,- € Kennenlernrabatt. Gültig auf unsere Dienst-
leistungen. Pro Person nur 1 Gutschein einlösbar. 
Keine Barauszahlung. Gültig bis 31.10.15.

nimm mich mit:

5 euro

www.supercut.de

15%rabatt
15% Rabatt auf Verkaufsprodukte. Nicht anzu- 
rechnen auf Sonderpreise und Elektroartikel.  
Gültig bis 31.10.15.

nimm mich mit:

Post-it Aktion: Gutscheine zum  
abreißen und einlösen

Hair
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by
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routine
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cit y 
rebels
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girls

Corporate Design
Kunde: HairGroup AG, Marke: SuperCut

Job: Relaunch 

TeamWerk2   II   Ricarda Süllwald  I  Birgit Nölker   II   Wellensiek 108a  I  33619 Bielefeld  I  www.teamwerk-2.de

Facebook

Screens
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Zeitschrift en
Kreative Vielfalt: Bei Zeitschrift en zeigt sich immer wieder große kreative 
Vielfalt. Neben etablierten Titeln nehmen auch immer wieder Newcomer 
am ICMA erfolgreich teil. Allein in Deutschland gibt es pro Jahr circa 200 
Zeitschrift en-Neugründungen. Manche werden wieder eingestellt, andere 
werden zu neuen Kultmarken.   

Erfolg abseits des Mainstreams: Viele etablierte Zeitschrift en leiden an 
einem allmählichen Aufl agen-Schwund. Die Stamm-Leserschaft  wird 
kleiner und es ist schwierig, neue Leser zu gewinnen. Ein Ausweg aus der 
verfahrenen Situation ist, neue Titel zu gründen und damit auch eine neue, 
jüngere Leserschaft  anzusprechen. Man hat dann den Vorteil des New-
comers: Man kann mit einem frischen Layout und neuen Schrift en neue 
Zielgruppen ansprechen. Beispiel: „Fuel“ von der Motorpresse Stutt gart. Die 
Zeitschrift  besticht durch lange ausgeruhte Fotostrecken, die eher Atmo-
sphäre vermitt eln und weniger technische Details. Gold beim 6. ICMA. 

Eins 201
5

Deutschland 6,50 €  
Österreich 7,40 €   
Schweiz 11,50 sFr  BeNeLux 7,60 €
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Dicke  Luft
SIE HATTEN 10 000 STEINE ANGEHÄUFT. 
UND DIE ALTE HATTE IHM DIE PISTOLE AUF SEINE 
BRUST GESETZT: EINE NEUE KÜCHE UND SIE BLEIBT. 
ODER EIN NEUES BIKE FÜR IHN. UND SIE GEHT. SOFORT!

FAHRTWIND 

      FUEL     EINS       1918   FUEL     EINS

HARLEY-DAVIDSON SPORTSTER 1200 IRON

Love,    Punk, passion 

weisst du was? Erst laufen sie dir hinterher, weil du‘s 
ihnen richtig besorgst und mit ihnen 

nächtelang um die Häuser ziehst. Später vegetierst du irgendwann 
in so einer Vororts-Wohnwabe, Reihe Mitte, sie geht um halb zehn 
pennen, allein, du lernst Müll runtertragen, stopfst Dreckwäsche in 
die Maschine, ihre, und plötzlich � nden sie dich uncool, obwohl sie 
es sich genau so gewünscht haben . . .“ Tom war sauer. Sein Gegen-
über sprachlos, doch der nickte verständnisvoll. Mit seinem 
lederbejackten Arm lehnte Tom auf dem Holztresen der Harley-
Factory Frankfurt. Vor ihm ein Zündschlüssel. Hinter ihm dicke 
Luft. Aus den Boxen schleppte sich Creed mit „My Sacri� ce“. 
„Alles schön und gut. Aber daran kannst du nichts ändern. Also: 
Willst du jetzt fahren, oder nicht?“, brummte der Verkäufer. Tom 
schaute nach draußen, wo das Schätzchen schon auf ihn wartete. 
Ein Schätzchen, in das er sich beim ersten Anblick sofort verliebt 
hatte. Obwohl es viel mehr Kohle kostet, als er auf Tasche hatte. 
Obwohl es nicht bedingungslos sportlich war. Und: OBWOHL es 
eine Harley war. Eine Harley! 
Doch nicht irgendeine. Im einstündigen Gespräch hatte ihn der 
Verkäufer aufgeklärt: Diese Maschine sei ein absolutes Einzelstück, 
eine Sportster Iron, der man einen 1200-Kubik-Kit verpasst hätte. 
Schallgedämpft durch eine Jekill & Hyde-Anlage, gefedert durch 
sportliche Öhlins-Dämpfer. Dazu kämen vorverlegte Fußrasten, 
coole Felgen, beste Reifen und ein geänderter vorderer Radumfang: 
Eingelenkt würde nun mit einem 21-Zoll-Rad. Tom war das alles 
nicht wichtig. Er fand die sandfarbene Harley nur: schön. 
Es war das eigentliche Problem. Früher war er immer Motorrad 
gefahren. Seit ein paar Jahren ging der Zaster für Kreditrückzah-
lungen und Pauschalurlaube drauf, seine letzte Maschine, eine 
Ducati, verstaubte so lange in der Garage, bis er sie verkaufte. Er 
fühlte sich eingesperrt, gefangen, bevormundet. Einfach schlecht. 
Tom wusste: Wenn er sich dieses Schätzchen hier gönnen würde, 
wäre es Schluss mit lustig. Mit dieser Entscheidung würde er sich 
auch FÜR oder GEGEN seine Frau entscheiden, die ihre zusam-

Love,    Punk, passion 
FAHRTWIND 

      FUEL     EINS       2120   FUEL     EINS

HARLEY-DAVIDSON SPORTSTER 1200 IRON
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Foto-Reportagen: In dem Namen „Illustrierte“, der auch gerne als Synonym 
für Zeitschrift en verwendet wird, erkennt man noch die Gründungs-Idee 
dieser Gatt ung: Nicht nur Text, sondern vor allem Abbildungen sollten 
Informationen transportieren. Beim 6. ICMA wurden besonders viele 
Foto-Reportagen eingereicht. Ein paar beispielhaft e Arbeiten sind z.B. vom 
„ADAC-Reisemagazin“, von der Zeitschrift  „týžden“ aus Bratislava und von 
der SPH – Singapore Press Holding. 
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Schnapsflaschen lassen sich zu einem Ring zu-
sammenlegen –, kommt sein Kumpel Andreas 
zur Tür herein. Auch Norbert Schütz, seit mehr 
als 22 Jahren Wirt des Litfass, und der Künstler 
Sönke Busch haben sich der Runde angeschlos-
sen. Und schon sind sie mittendrin im Thema, 
das derzeit die Kneipenszene Bremens domi-
niert: der Streit um den Lärm. Es brodelt im 
Viertel, das auf diese Weise doch noch von der 
Gegenwart eingeholt wird, Stichwort Gentrifi-
zierung. Die wohlsituierten Anwohner, frisch 
hergezogen, müssen morgens früh raus, da stö-
ren Konzerte und Kneipenlärm. Alteingesessene 
Läden wie das Litfass dürfen seit Kurzem statt 
25 Konzerten nur noch acht im Jahr austragen, 
viele Veranstaltungen müssen vor Mitternacht 
enden. „Das trifft die kleinen Bands“, sagt Strate, 

„die großen spielen in den modernen, schall-
geschützten Venues, da beschwert sich keiner.“ 

Der Prozess ist altbekannt, die Reaktion der 
Bremer nicht: In kürzester Zeit haben sich An-
wohner, Wirte und Künstler mobilisiert, um für 
den Erhalt der Kulturszene zu kämpfen. Die 
Band Faakmarwin stellte unter dem Stichwort 
„#bremenlebt“ ein Video ins Netz, andere Bremer 
Künstler taten es ihr nach – Flo Mega, Sven Re-
gener und Johannes Strate. Am 8. Mai fand das 
Festival „Das Viertel lebt“ statt, mit 30 Bands an 
25 Locations. „Das Viertel darf nicht einfach so 
absterben“, sagt Strate. Der typisch kräftige Wind 
zerrt an seinen Haaren, als er vor die Tür tritt. 
Zur nächsten Bar geht es ein paar Straßen weiter 
über die Sielwall-Kreuzung, vorbei an Döner-
buden, Kneipen und Cafés mit süßen Cupcakes. 

Die Capri-Bar liegt im „Bermuda-Dreieck“, 
das den Ruf hat, Partygänger zu verschlucken. 
Ein unscheinbarer Platz, gesäumt von Bars. In 
der Gestaltung ihrer Kneipen zeigen sich die 
Bremer kreativ: Die Capri-Bar, ein ehemaliger 
Puff, gleicht einer Höhle, mit goldenen 

„Nun, was japst du so, Packan?“, fragte der Esel. 
„Ach“, sagte der Hund, „weil ich alt bin und 
 jeden Tag schwächer werde, auch auf der Jagd 
nicht mehr fortkam, hat mich mein Herr wollen 
totschlagen, da hab ich Reißaus genommen;  
aber womit soll ich nun mein Brot ver dienen?“ 
„Weißt du was?“, sprach der Esel. „Ich gehe 
nach Bremen und werde dort Stadtmusikant, 
geh mit und lass dich auch bei der Musik 
 annehmen. Ich spiele die Laute, und du schlägst 

die Pauken.“ 

Die Australian-Shepherd-Hündin Kimi in der Capri-Bar

>
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TEXT: Lisa Goldmann 

FOTOS: Sebastian Hänel 

PRODUKTION: Silke Bodenberger

Kurz vor dem Treffen die bange Frage: 
Kann Johannes Strate, Sänger der 
Band Revolverheld (vier Top-Ten- 

Alben, ausverkaufte Arenen) einfach so, uner-
kannt durch Bremen laufen? Nach 15 Minuten 
die Antwort: Nein, kann er nicht. In seiner ehe-
maligen Stammkneipe Litfass, auf der Straße 
vor dem Heartbreak Hotel – überall sprechen 
ihn Menschen an. Allerdings keine Fans, die 
nach einem Selfie fragen (Autogramme will 
längst keiner mehr), sondern alte Bekannte. 

„Mensch, Hannes, wir haben uns ja ewig nicht 
gesehen!“ Stefan zum Beispiel, der mit seinem 
kleinen Sohn um den Bauch geschnallt im Vier-
tel spazieren geht, damit der endlich 

Die  
Stadt der  

Musikanten
Esel, Hund, Katze und Hahn 
sind Geschichte – Johannes 
Strate, Frontmann der Band 

Revolverheld, ist die 
Gegenwart. Der Sänger zeigt 

uns sein Bremen 

Bremen

>
Zeitfenster: Revolverheld-Sänger Johannes Strate schaut in 
eine seiner alten Stammkneipen, das Eisen im „Viertel“

Das „ADAC-Reisemagazin Nordsee“ 
wurde unter anderem mit einem Award 
of Excellence ausgezeichnet für die 
Foto-Reportage über die Bremer Stadt-
musikanten.
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Decken und kleinen, grottenartigen Ecken. Es ist 
Happy Hour, zwei Drinks zum Preis von einem. 
„Vorsicht, wenn du zwei bestellst, kann es passie-
ren, dass du gleich vier bekommst“, warnt Strate. 

Nur wenige Häuser weiter ist das Heartbreak 
Hotel, ein kleiner Rockabilly-Laden. Im Schau-
fenster liegen vor roten Samtvorhängen Plastik-
rosen und eine E-Gitarre, in der Ecke steht ein 
Flipper-Automat. Etwas mürrisch blickt der Wirt 
auf die frühen Gäste, schenkt dann aber doch 
großzügig Bier aus. „Normalerweise ist das die 
letzte Station, hier kannst du auch um neun Uhr 
früh noch hingehen“, erklärt Strate. Er steht mit 
seinen Kumpels Andreas, Ilja und Nico am Tre-
sen. Sie alle kennen sich seit Schulzeiten, sie alle 
machen noch immer Musik; Nico Bild betreibt 
ein kleines Label für Jazz und Klassik. „Bremen 
ist wie ein Dorf mit sehr vielen Musikern“, sagt 
Strate und lacht. „Die Szenen vermischen sich, 
Bands tun sich zusammen für Konzerte und tei-
len sich die Miete für die Venue. So hast du immer 
Zuhörer, selbst wenn keine Gäste kommen. Bei 
uns gab es die Regel: Wenn mehr Menschen im 
Publikum stehen als auf der Bühne, spielen wir.“

Mit Nico hatte Strate seine erste Band   Second 
Floor, die sich später Privat nannte. „Eine Schü-
lerband, englischer Pop“, sagt Strate. Mit dem 
Unterschied, dass  Privat damals schon einen 
Plattenvertrag bei Universal hatte und Musik-
videos drehte. Strate meinte es mit 16 schon 
ernst. 2002, noch während er in Bremen Germa-
nistik, Kulturwissenschaften und Kunst studier-
te, belegte er einen Popkurs in Hamburg und 
lernte die Jungs kennen, mit denen er die Band 
Manga gründete, heute Revolverheld. Nachdem 
er drei Jahre lang zwischen Bremen und Ham-
burg gependelt war, zog er schließlich ganz nach 
Hamburg. Ihren ersten Bremer Auftritt hatten 
Revolverheld im Meisenfrei, einem sympathisch 
altmodischen Blues club außerhalb des 

„Nun, was ist dir in die Quere gekommen, alter 
Bartputzer?“, sprach der Esel. „Wer kann da 
lustig sein, wenn’s einem an den Kragen geht“, 
antwortete die Katze. „Weil ich nun zu Jahren 
komme, meine Zähne stumpf werden und  
ich lieber hinter dem Ofen sitze und spinne als 
nach Mäusen herumjage, hat mich meine  
Frau ersäufen wollen; ich habe mich zwar noch 
 fortgemacht, aber nun ist guter Rat teuer:  
Wo soll ich hin?“ – „Geh mit uns nach Bremen,  
du verstehst dich doch auf die Nachtmusik,  

da kannst du ein Stadtmusikant werden.“ 

Der Maine-Coon-Kater Janosh im Heartbreak Hotel

>
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Viertels, in dem mehrmals die Woche Konzer te 
stattfinden. An diesem Abend gibt es Southern 
Rock aus den USA, die Musiker von Statesboro 
Revue tragen Karohemd und Vollbart, ganz ohne 
Hipster-Ironie. 

Auch im Tower ist Konzert. Schwarz geklei-
dete Emo-Kids tummeln sich vor der Bühne, auf 
der La Dispute auftreten. „Das ist die beste Kon-
zert-Location in Bremen“, sagt Strate, auch wenn 
die Hardcore-Band nicht seinen Geschmack trifft 
– es ist, wie jeden Dienstag im Tower, „Studi“: 
Eintritt für Studenten ein Euro. 

Der Weg zurück ins Viertel führt am Stadt-
graben entlang, vorbei am Kulturzentrum 
 Lagerhaus ins Eisen, eine der bekanntesten 
Kneipen der Stadt. Alex Skipka von der jungen 
Band Faakmarwin schaut vorbei. „Es hat sich 
schon rumgesprochen, dass Johannes Strate in 
der Stadt ist“, erzählt er. Wird er also doch er-
kannt, der Strate. Die Bremer sind nur zu stolz, 
es sich anmerken zu lassen. Das sei nicht immer 
so, erzählt Strate, spätestens seit er in der Jury 
von „The Voice Kids“ sitzt, werde er oft ange-
sprochen. Im Eisen gibt es einen „Krabbel die 
Wand hoch“, ein Schnapsgemisch mit Tabasco, 
das im Hals brennt und als Einweihungsritual 
für Nicht-Bremer gilt. Dann ziehen Alex Skipka 
und seine Freunde weiter in die Studi-Disco in 
den Tower, und Johannes Strate geht langsam 
nach Hause. Schließlich muss er morgen früh 
raus – mit seinem Sohn spielen. 

„So hat die Hausfrau doch kein Erbarmen und 
hat der Köchin gesagt, sie wollte mich morgen in 
der Suppe essen, und da soll ich mir heut Abend 
den Kopf abschneiden lassen. Nun schrei ich aus 
vollem Hals, solang ich noch kann.“ – „Ei was, 
du Rotkopf“, sagte der Esel, „zieh lieber mit uns 
fort, etwas Besseres als den Tod findest du über-
all; du hast eine gute Stimme, und wenn wir zu-
sammen musizieren, so muss es eine Art haben.“ 
Der Hahn ließ sich den Vorschlag gefallen, und 

sie gingen alle viere zusammen fort.

Der Hahn Turbo im Litfass

.

 > Info Bremen ab Seite 108 

Johannes Strate, geboren 1980 in Bremen, ist Sänger 
und Frontmann der Band Revolverheld, die er 2002 
 mitgegründet hat. Die Band veröffentlicht im Oktober ihr 
neues Album „MTV Unplugged“ und geht ab März 
2016 auf Tour

Al
le

 T
ie

re
 s

ta
m

m
en

 a
us

 a
rt

ge
re

ch
te

r 
H

al
tu

ng
 u

n
d 

w
ur

de
n

 w
äh

re
n

d 
de

s 
Fo

to
sh

oo
ti

ng
s 

vo
n

 ih
re

n
 B

es
it

ze
rn

 b
zw

. 
Pfl

eg
er

n
 b

et
re

ut



List of Winners  21Trends im Überblick  21

Tom Ford
Corset, Tom Ford.

Shoes, Manolo Blahnik.
Jacket; skirt; petticoats; stockings, Le Vestiaire

Hair: Olivier Schawalder. Makeup: Tom Pecheux. 
Manicure: Anatole Rainey

M A R I A H  C A R E Y

M A R I E  A N T O I N E T T E
A S

“I’m pretty much the opposite of 
Marie Antoinette, but it’s always fun 

to throw on a costume.”
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Balenciaga
Dress, Balenciaga.

Socks; shoes, Alexander Wang.
Gloves, Fannie Schiavoni

Hair: Guillaume Bérard for Mod’s Hair. 
Makeup: Topolino. Manicure: Anatole Rainey.
Special thanks to France Vitrail International

J E S S I C A  C H A S T A I N

J O A N  O F  A R C
A S

“Individuality makes an icon. 
Joan of Arc inspires me 

because she fought against 
society’s constraints. 

She went against the grain.”

 C A R I N E  R O I T F E L D 
U N I T E S  W I T H 

J E A N - P A U L  G O U D E 
T O  T R A N S F O R M 

T O D A Y ’ S  I C O N S  I N T O 
H I S T O R Y ’ S  L E G E N D S . 

B E H O L D  A  F U L L - O N  FA L L 
FA S H I O N  FA N T A S Y .
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Einen Award of Excellence gab es für 
„Harper‘s Bazaar“. Stars von heute 
werden in historische Legenden ver-
wandelt. Von links: Jessica Chastian 
als Jeanne d’Arc und daneben Mariah 
Carey als Marie Antoinett e, unten 
Lucky Blue als Liberace.
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Hraniční kovboji
.mark Peterson foto .marína Gálisová text 

Bola to naozaj pestrá zmeska. Občania, úprimne sa obávajúci o osud svojich miest

a mestečiek, aktivisti bojujúci proti prehnaným právomociam federálnej vlády, ale

aj vyznávači filozofie najskôr strieľať, potom diskutovať. Iniciatíva Border Convoy.
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Allyn Belangie z Phoenixu
v Arizone sedí vo svojom
aute a zviera v ruke
automatickú zbraň počas
protestnej akcie Border
Convoy (Pohraničný
konvoj). Jej cieľom bola
hranica medzi Spojenými
štátmi a Mexikom, ktorou 
prúdia tisíce ilegálnych
imigrantov. Podľa tejto
iniciatívy federálna vláda
tento problém nerieši.
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„Mením Ameriku na tretí
svet“ – tvrdí člen konvoja,
ktorý v druhej ruke drží
masku Baracka Obamu.
Prezident v novembri
oznámil program, ktorý asi
45 percentám ilegálnych
imigrantov umožní zostať
a pracovať legálne. 
V súčasnosti žije v krajine
asi 12 miliónov ilegálnych
prisťahovalcov. Dvadsať
miliónov občanov USA je
pritom bez práce.

Ebenfalls einen Award of Excellence 
gab es für „týžden“ aus Bratislava für 
eine Foto-Reportage über die USA. 
Die Schwarzweiß-Aufnahmen wirken 
besonders atmosphärisch dicht.

Burberry Prorsum
Jacket; pants, Burberry Prorsum.

Shirt, Roberto Cavalli.
Bracelet, Jacob & Co. 

Rings, Beladora; Jacob & Co.; Doyle & Doyle.
Shoes, Jason of Beverly Hills.

Cape; bow tie, courtesy of Ellen Mirojnick

Hair: Akki. Makeup: Gucci Westman. 
Manicure: Mar y Soul for Dior Le Vernis.

Special thanks to the Liberace Foundation
 for the Creative & Performing Arts

L U C K Y  B L U E

L I B E R A C E
A S

“I like Liberace. He was cool, he was blingy, 
he was rad, he killed it. He was a performer, 

and I’m a performer.”
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1. Employee Media

1.2. Employee Magazines
Gold
Blauton	 D	 Birke und Partner, Rosebud, Inc. (Wien)

Silver
Globe	 D	 Signum Communication

Silver
Pro Kompass	 D	 Hagen+Pollmeier Corporate Publishing

1.2. Employee Magazines, Awards of Excellence
361˚ Nord LB	 D	 Redaktion Nord LB			   02/2015 Cover und Coverstory

Atrium	 D	 muehlhausmoers 
		  corporate communications gmbh		  3/2015 Cover und Coverstory

Bilfinger world	 D	 Signum Communication			   1-2015 Fotografie

BKW Contact	 CH	 in flagranti communication		  3-2015 Konzept

Cargo Lufthanseat	 D	 mpm media process management GmbH	 1-2015 Cover und Coverstory
							       2-2015 Cover und Coverstory

Einblicke	 D	 kfw					     02/2015 Visualisierung
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Evonik Folio	 D	 Bissinger [+] GmbH			   1/2015 alternative Storytelling
		  C3 Creative Code and Content GmbH

Evonik Folio Extra	 D	 Bissinger [+] GmbH			   März 2015 Typografie/Layout
		  C3 Creative Code and Content GmbH

lightnews	 D	 3st Kommunikation GmbH		  Winter 2014, Seite 1, 8-17			 
							       Cover und Coverstory

move	 A	 Wald Verlags GmbH			   1/2015, Seite 22-23, altern. Storyform 
							       2/2015, Titelseite

nettwork, Stadtwerke Bochum	 D	 SeitenPlan GmbH			   April 2015 Cover und Coverstory

pro 	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  4/2015, 5/2015 Titelseite
							       4/2015 alternative Storyform

stadtkinder	 D	 Carsten Kudlik & Lothar Ruttner		  Juli 2015, Nr. 1, Cover und Coverstory

Vattenfall	 D	 muehlhausmoers 			   Sommer 2015, Cover und Coverstory
		  corporate communications gmbh		  Sommer 2015, fotografie

voilá, Targobank	 D	 mpm media process management GmbH	 1/2015 Cover und Coverstory
							       1/2015 alternative Storytelling	
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2. Image Brochures			 

Gold
Werkstattbrief	 D	 Profilwerkstatt GmbH

Silver
Ideen säen Gesundheit ernten	 D	 Bemer Group

Silver
Delasocial Vibes 2015	 D	 Delasocial GmbH			

Bronze
Walser Privatbank Kulturbericht	 D	 dietrabanten, Büro für Kommunikationsdesign

2. Image Brochures, Award of Excellence
Schengen	 LUX	 Claudia Eustergerling Design Sárl			   Layout

Sinfonie Aus Silber, 								        Layout
Gold und Leidenschaft	 A	 Münze Österreich AG				    Fotografie		

rlc Imagebroschüren	 D	 Leunismann GmbH				    Layout
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2.1. Print Catalogues
Gold
ipartment	 D	 rincón2 Medien GmbH

Silver
Livre de la collection 
Patek Philippe	 CH	 Atelier Michael Schnegg			 

Bronze
Gutes aus Klöstern	 D	 Manufactum
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3.1. Annual Reports · Finances, Real Estate, Insurance			 

Gold
Ergo · Der Kundenbericht	 D	 muehlhausmoers 
		  corporate communications gmbh

Silver
Allianz Kundenbericht 2014	 D	 C3 Creative Code and Content GmbH

Silver
Feel Estate Geschäftsbericht 2014 	
Deutsche EuroShop	 D	 Whitepark

3.2. Annual Reports · Industry			 
Gold
Gesco 	 D	 heureka

Silver
Stihl · Nähe zum Menschen	 D	 3st Kommunikation GmbH		

Bronze
Kuka · The Power of Automation
Geschäftsbericht 2014 	 D	 Whitepark

Bronze
Volkswagen AG Geschäftsbericht 
2014 „Fortschritt bewegen“	 D	 3st Kommunikation GmbH
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3.5. Annual Reports · Consume			 
Gold
Dr. August Oetker KG
Gechäftsbericht 2014	 D	 3st Kommunikation GmbH

3.6. Annual Reports · Energy		
Gold
Hamburg Wasser 
Geschäftsbericht 2014	 D	 Whitepark	

Silver
Amprion Geschäftsbericht 2014
Verantwortung Dialog Aufbruch	 D	 3st Kommunikation GmbH

3.9. Annual Reports · Media, Culture		
Gold
ORF · Where?
Public Value Report 2014/15	 A	 Rosebud Design GmbH

3.10. Annual Reports · Tourism, Travel		
Gold
TUI · Geschäftsbericht 2013/14
Bereit für Wachstum	 D	 3st Kommunikation GmbH	
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3.13. Annual Reports · Non-Profit, Associations, Institutions		
Silver
Elbkinder Jahresbericht 2013/2014	 D	 Carsten Kudlik & Lothar Ruttner

Silver
Bericht der Kulturstiftung 
des Kantons Thurgau 2014	 CH	 Susanna Entress und Urs Stuber	

3.15. Annual Reports · Non-Profit, Associations, Institutions		
Gold
Engelhorn · Anders sein
Geschäftsbericht 2014/15	 D	 Publik. Agentur für Kommunikation GmbH

3. Annual Reports, Awards of Excellence

Claas · Ideen umsetzen
Geschäftsbericht 2014	 D	 3st Kommunikation GmbH			   Cover			 

Handelskammer Hamburg
Bericht 2014	 D	 das AMT. GmbH & Co. KG				   Fotografie

Merck · Geschäftsbericht 2014
Wachstum ermöglichen	 D	 3st Kommunikation GmbH			   Ausstattung

SMA · Geschäftsbericht 2014
Energie weiterdenken	 D	 3st Kommunikation GmbH			   Ausstattung
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4. Books

4.1. General Literature
Silver
Gute Gestaltung good design	 D	 Michael Eibes Design

Bronze
Hammer Kirchenbüchlein	 D	 Thöne Editorial- und Kommunikationsdesign

4.2. Academic Works and Educational Textbooks
Silver
Experimentelle Gestaltung	 D	 Armin Lindauer · Betina Müller	

4.4. Children‘s and Young People Books
Bronze
Lindbergh		
Die abenteuerliche Geschichte 		  Motovun International Publishers Group
einer fliegenden Maus	 D	 Verlagsgruppe Oettinger
	 CH	 Nord-Süd-Verlag AG, Zürich	

4.5. Guides and Non-Fiction
Gold
Green Gourmet Family	 CH	 Migros-Genossenschafts-Bund
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4.6. Art Books
Silver
Makers of East London	 GB	 Hoxton Mini Press

Silver
Ute Klein. Fluss	 CH	 Verlag: Scheidegger & Spiess
		  Susanna Entress und Urs Stuber	

4.7. Photo Books
Gold
Schottland	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG

Gold
The Invitation	 B	 Marot and Sea Candies
		  Motovun International Publishers Group

Bronze
La dynastie Luxembourg-Nassau	 LUX	 Edition Saint-Paul

4.8. Book Series
Silver
Picador Modern Classics	 USA	 Cassie Mandel
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4.9. Corporate Books
Gold
125 Jahre Engelhorn
Stil. Herz. Mut	 D	 Publik. Agentur für Kommunikation GmbH

Silver
Patek Philippe 
Grandmaster Chime	 CH	 Atelier Michael Schnegg

Bronze
Metro Handelslexikon 2015/16	 D	 grintsch kommunikations GmbH & Co. KG	

4.10. iPad Books
Gold
Moveables	 D	 Moniteurs GmbH Kommunikationsdesign

4. Books, Award of Excellence

Antarktische Wildnis 
Südgeorgien	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Fotografie

James Fenimore Cooper	
Ned Myers	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Buchcover

Mercé Rodoreda
Der Garten über dem Meer	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Buchcover

Meine Insel	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Buchreihe
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Das Universum 		  Kunstmuseum Thurgau · Verlag für moderne Kunst		
des Andre Robillard	 CH	 Susanna Entress und Urs Stuber			   Buchausstattung

Displaying Futures	 D	 Trademark Publishing				    Buchreihe

Eng Geschicht 
von der Konscht vun Haut	 LUX	 Edition Saint-Paul				    Typografie

Home of Transmissions		
Unsere Geschichte 1935-2015	 D	 GETRAG	, Storymaker GmbH, CeWeBe		  Corporate Book

650 Jahre Messen in Hamburg	 D	 Bissinger [+] GmbH				    Druckveredelung

Le mani invisibili		  Motovun International Publishers Group
Italien Trade for Eternity		  Sandmann Edition				    Fotografie

Man muss ein Spiel		  Evonik Industries AG 
auch lesen können	 D	 Bissinger [+] GmbH				    Layout

Unter uns	 D	 Verlag C.H. Beck	
		  Bissinger [+] GmbH				    Industrie-Fotografie
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5. Corporate Design

5.1. Company Logos
Gold
Schlossgut Lüll	 D	 Stanislaw Lewicki, Jonas Weber

Silver
Reimer Legal	 DK	 Scandinavian Branding A/S

Bronze
MAD	 DK	 Esben Skougaard

5.1. Company Logos, Award of Excellence

GerES 	 D	 Deutsche Umweltstudie zur Gesundheit (GerES)
		  Studio Good

gesundekids	 D	 Döbele Werbeagentur GmbH

News · six-six.com	 SG	 SIX-SIX Pte. Ltd. Singapore
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5.2. Business Stationery

Silver
MAD	 DK	 Esben Skougaard

Bronze
SuperCut	 D	 HairGroup AG
		  Teamwerk 2, Ricarda Süllwald

5.2. Business Stationery, Award of Excellence

Camp D 2014	 D	 Döbele Werbeagentur GmbH

JOSI Café & Food	 D	 Attacke Werbeagentur GmbH

viata libera	 RO	 Christian Lipan

5.3. Corporate Design Manual, Award of Excellence

M Industrie	 CH	 Migros-Genossenschafts-Bund
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6. Magazines

6.1 Magazines, Architecture, Art & Design
Silver
M/N01 Anfangen	 D	 hw.design gmbh

6.2 Magazines, Car & Transportation
Gold
FUEL	 D	 Motor Presse Stuttgart

6.11 Magazines, Lifestyle & Fun
Gold
Green Lifestyle	 D	 AVR Agentur für Werbung und Produktion GmbH	 Nr. 3 2015

Bronze
Storm V22	 SG	 E-Quill Media Pte Ltd

6.06 Magazines, Film & TV, Award of Excellence
arte magazin	 D	 Axel Springer SE Corporate Solutions		  Concept

6.08 Women & Fashion, Award of Excellence
Harper‘s Bazar 	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore		  Photography

6.11 Lifestyle & Fun, Award of Excellence
Manual	 D	 G+J Corporate Editors GmbH			   Fotoreportage 4/15, S 88-97
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6.11 Lifestyle & Fun, Award of Excellence
Mein Ländle 6/2014	 D	 Wager Kommunikation GmbH			   Fotoreportage, S. 16-23
								        Fotografie, S.32-33, 
Mein Ländle 3/2015	 D	 Wager Kommunikation GmbH			   Fotografie, S. 8-9, 22-23

6.15 Non-Profit, Associations, Institutions, Award of Excellence				 
Menschen · Das Magazin	 D	 muehlhausmoers					    Cover und Coverstory 
		  corporate communications GmbH			  4/2015, Seite 1, 10-19 

6.16 Travel, Award of Excellence
ADAC Nordsee	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Fotoreportage
								        Stadtmusikanten

6.16 Travel, Award of Excellence
ADAC Paris	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Fotoreportage
								        Ohr d’oeuvre

6.16 Travel, Award of Excellence
Einundsechszig	 D	 Rehrl & Schmied GesbR				    Konzept
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6. A Magazines EXTRA

6.1 A Architecture, Art & Design

Silver
Elephant	 GB	 Elephant Magazine				    Issue 23, concept

Silver
spaces	 AUS	 Morrison Media					     Volume 2, photoreport

Bronze
Elle Decoration Country
ELLE Decoration	 GB	 Hearst Magazines				    Volume 6, 2015, layout

Bronze
blow	 IR	 blow photo magazine				    Issue 8, cover

6. A Magazines EXTRA
6.1 A Architecture, Art & Design, Awards of Excellence

cabana	 GB	 Cabana Magazine LTD				    Issue 3, Concept

Daniel Paper	 A	 Client: Weitzer Hotels Betriebs GmbH		  Issue 1, Concept, Layout
		  moodley brand identity

In this category, members of the jury submitted magazines 
themselves, which had struck them positively in the course 
of the year.

In dieser Kategorie haben die Jury-Mitglieder selbst 
Zeitschriften eingereicht, die ihnen im Laufe des Jahres 
positiv aufgefallen sind.
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Schöner Wohnen Spezial	 D	 Gruner+Jahr GmbH & Co KG			   No 1, 2015, Concept

stilwerk Magazin	 D	 stilwerk GmbH					     Winter 2014, Layout

Lust auf Gut	 D	 Cocoon, Agentur für Kommunikation u. Werbung	 Düsseldorf 47, Concept	

6. A Magazines EXTRA
6.2 A Car & Transportation

Bronze
Automobil Sport	 D	 Studiopro GmbH					    01, Sept. 2014, Concept 

Bronze
ProCycling	 GB	 Immediate Media Company			   Issue 199, Typography, Layout

Award of Excellence
Ride	 CH	 Swiss Sports Publishing GmbH			   3/2014, Photo-Reportage

6. A Magazines EXTRA
6.4 A Parents & Education

Award of Excellence
Schule	 D	 Woerterwelt GmbH				    Nr. 2 2014, Altern. Storyform
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6. A Magazines EXTRA
6.5 A Food & Drink
Gold
Mutti kocht am besten	 D	 Bauer Living KG					     Nr. 2 2015, Konzept

Silver
Friends	 A	 Merkur Warenhandels AG			   Sept./Oktober 2015, Konzept

Bronze
Küchenzauber 	 D	 Die Medienagentur				    Nr. 4/2015, Konzept

6.5 A Food & Drink, Award of Excellence
rollingpin	 D	 Rolling Pin Media GmbH				    Konzept

6. A Magazines EXTRA
6.7 A Photography
Silver
50 Fotoprojekte	 GB	 Ultimade Guide Media				    Nr. 19, Cover, Layout

6.7 A Photography, Award of Excellence
PhotoKlassik	 D	 eibelshäuser konzept kommunikation		  Nr. 1 2015, Cover

6. A Magazines EXTRA
6.8 A Women & Fashion
Gold
Disfunkshion	 USA	 Disfunkshion Magazine				    Vol. 20, Concept
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Silver
Brigitte Wir	 D	 Gruner+Jahr AG & Co KG				    Nr. 1 2015, Konzept

Bronze
friendly hunting	 D	 OTO GmbH					     2015, Photography	

6. A Magazines EXTRA
6.8 A Women & Fashion, Award of Excellence
Harper‘s Bazaar	 GB	 HearstMagazines.co.uk				    Cover and Coverstory

Tendances	 LUX	 Saint-Paul Luxembourg s.a.			   November 2014, Concept

Vogue Gioiello	 D	 Condé Nast Verlag GmbH				   No. 124, Cover

6. A Magazines EXTRA
6.91 A Handicrafts
Silver
Daphnes Diary	 NL	 Daphne‘s Diary BV				    Nr. 4, 2015, Concept

6.91 A Handicrafts, Award of Excellence
Lovemag	 D	 Dawanda GmbH					     Nr. 6 2015, Concept
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6. A Magazines EXTRA
6.11 Lifestyle & Fun

Silver
flow Ferienbuch	 D	 G+J Living & Food GmbH				    Sommer 2015, Konzept

Silver
flow	 D	 G+J Living & Food GmbH				    Nummer 10, Konzept

Silver
Walden	 D	 Gruner+Jahr GmbH & Co KG			   1/2015, Konzept

6.11 Lifestyle & Fun, Award of Excellence
Dummy	 D	 Studio Regular					     Frühling 2015, Cover

Hörzu Reporter	 D	 Funke Programmzeitschriften GmbH		  Frühjahr 2014, Photoreport

GET BI	 D	 Care-Energy Verlag GmbH			   No 5 2015, Concept

6. A Magazines EXTRA
6.14 Advisor
Bronze
Der Spiegel Wissen	 D	 Spiegel-Verlag Rudolf Augstein GmbH & Co. KG	 Nr. 1 2015, Cover 

6.14 Advisor, Award of Excellence
Focus Diabetes	 D	 Focus Magazin Verlag GmbH			   Nr. 1 2015, 
								        Concept Abnehmen Spezial
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6. A Magazines EXTRA
6.15 Non-Profit, Associations, Institutions
Bronze
greenpeace magazine.	 D	 Greenpeace Media GmbH				   Nr. 2 2014, Cover 

6.15 Non-Profit, Associations, Institutions, Award of Excellence
Smithsonian Journeys	 USA	 Smithsonian					     Fall 2015, Cover, Layout

BJV report	 D	 BJV Bayreuth					     2/2015, 5/2015, Cover

6. A Magazines EXTRA
6.16 Travel
Bronze
NORR	 S	 NORR Magazin					     Herbst 2014, 
								        Cover and Coverstory

6. A Magazines EXTRA
6.16 Travel, Award of Excellence
me.Urban 	 D	 Axel Springer Mediahouse Berlin GmbH		  Nr. 1 2015, Concept

Transhelvetica	 D	 Passaport AG					     Nr. 31, 10-11 2015, Cover
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6. A Magazines EXTRA
6.17 Sport
Gold
11 Freunde	 D	 11 Freunde Verlag GmbH				    10/2015, Cover and Coverstory

6.17 Sport, Award of Excellence
Yacht Special	 D	 Delius Klasing, Yacht classic			   2/2015, Fotografie	
	

6. A Magazines EXTRA
6.18 Economy & Finances
Silver
Swissquote	 CH	 LargeNetwork					     Nr. 5 2015, Concept

6. A Magazines EXTRA
6.20 Magazines in General
Gold
dogs	 D	 Gruner+Jahr AG & Co KG				    Nr. 2 2015, Photo-Report
								        Hund in New York



List of Winners  44

7. Customer Magazines Business to Business (B2B)

Gold
W&G · Wohnen & Gesellschaft	 D	 Axel Springer SE Corporate Solutions

Silver
Schwarze kunst	 D	 C3 Creative Code and Content GmbH

Bronze
Beyond	 D	 Signum Communication

7. Customer Magazines Business to Business (B2B), Award of Excellence

GoSee	 D	 G+J Corporate Editors GmbH			   Fotografie

KNOW!S	 D	 schaffrath concept GmbH				   Layout

Steel-Stories	 D	 Böllinghaus Steel-Stories 					    September 2015		
		  Oyen & Oyen GbR	 				    Fotografie	
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8. Customer Magazines Business to Client (B2C)

Gold
Caractére · Das Citroen Magazin	 D	 C3 Creative Code and Content GmbH

Silver
ex	 D	 Hochschule Augsburg

Bronze
Trennt Magazin	 D	 Peperoni Werbe- und PR-Agentur GmbH

8.1. Finances, Real Estate, Insurance, Award of Excellence
Projekt M	 D	 C3 Creative Code and Content GmbH	 Nr. 20 Cover

8.2. Transportation, Logistics, Automobile, Award of Excellence
N · Nissan Magazin	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  Cover, Fotografie	, 1/2015, S. 1, 10-29

8.5. Consume, Award of Excellence
The Johnnie Walker House, Vol. 2	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore	 Photography, Layout
The Johnnie Walker House, Vol. 3	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore	 Photography, Layout

Migros Magazin	 CH	 Migros-Genossenschafts-Bund		  Nr. 22, Cover und Coverstory

8.10. Tourism, Travel, Award of Excellence
Lufthansas womans world	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  Ausgabe „Mailand“, Cover, Fotografie

Lufthansa exclusive	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  No 9, Cover und Coverstory, Fotografie
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8.13. Non-Profit, Associations, Institutions, Award of Excellence
JS Magazin	 D	 Gemeinschaftswerk 			   März 2015
		  der Evangelischen Publizistik gGmbH	 Cover und Coverstory

8.17. Non-Profit, Associations, Institutions, Award of Excellence
sportslife	 D	 kom Agentur für Kommunikation		  April/Mai 2015, Cover, Fotografie 
		  und Marketing GmbH			   Feb./März 2015, Foto-Reportage
							       Seite 13-19
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9. Trade Magazines

Gold
Fahrtzeit.si	 D	 velonauten UG				  

Silver
camp fire	 D	 Döbele Werbeagentur GmbH		

Bronze
Zak design	 CH	 in flagranti communication		

9. Trade Magazines, Award of Excellence
effzett, Forschungszentrum Jülich	 D	 SeitenPlan GmbH				    3/14 Cover und Coverstory
								        Seite 1, 8-9, 10-11, 12-13
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10. Front Pages

Gold
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava			   40/2015 page 1

Silver
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava 			   5/2015 page 1

10. Front Pages, Award of Excellence

Dekra Solutions 2/2015	 D	 DEKRA e.V.				    Seite 1

Harper‘s Bazaar Singapore	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore	 April 2015, page 1	

Maritime Impact	 D	 printprojekt Lindemann & Grosch		  1/2015, Seite 1

Police Journal, June 2015	 AUS	 Police Association of South Australia	 page 1

railways	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  04/2014, Seite 1
							       02/2015, Seite 1  

The Review	 GB	 Wardour				    Issue 1 2015, page 1

Verdens Balletten Program 2015	 DK	 PS Communication Denmark		  page 1

Youth Incorporated	 IND	 Youth Incorporated			   December 2014, page 1		
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11. Cover and Coverstory

Gold
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava			   41/2015 Trump

Silver
The Peak	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore	 July 2015

Bronze
gesundheit aktuell	 D	 G+J Corporate Editors GmbH		  Nr. 1/2015 Cover und Coverstory

11. Cover and Coverstory, Award of Excellence

be top · Friehelm Loh Group	 D	 muehlhausmoers
		  corporate communications GmbH		 Seite 1, 14-15, 16-17, 18-19, 20-21, 22

Delivered · DHL	 D	 Deutsche Post DHL			   1/2015, Seite 1, 8-9, 10-11, 12-13

Migros Magazin	 CH	 Migros-Genossenschafts-Bund 		  MM 38, Dossier Islam

positionen	 D	 Das Magazin der deutschen Versicherer	 Nr. 3/2015
		  Axel Springer SE Corporate Solutions	 Seite 1, 8-9, 10-11, 12-13, 14-15	

The Peak Selections	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore	 No 14, 2015, Top 50 eats
Gourmet and Travel

Youth Incorporated	 IND	 Youth Incorporated			   July 2015, page 1, 38-68	
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12. Typografie / Layout, Award of Excellence

Commerz Real AG	 D	 3st Kommunikation GmbH			   Typografie

Forschungszentrum Jülich
Jahresbericht 2014	 D	 SeitenPlan GmbH				    Layout

Hans-Böckler-Stiftung
Jahresbericht 2014	 D	 A&B One Kommunikationsagentur GmbH		  Layout

hds magazin	 I	 Handels- und Dienstleistungsverband
		  Südtirol Genossenschaft				    Layout

Looxx	 D	 messemagazin verlag GmbH			   Layout, Nr 2 2015, 
								        Seite 16-17, 90-97, 210-211 

Stifterverband 
für die deutsche Wissenschaft
Bericht 2014/2015	 D	 SeitenPlan GmbH				    Layout

The Magazine Bundesliga								        Layout
international issue	 D	 G+J Corporate Editors GmbH			   1/2015 Seite 1, 4-5, 10-11, 12-17
	
Vision & Lösung
Deutsche Leasing	 D	 mpm media process management GmbH		  Ausstattung, Typografie	
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13. Photography

13.1. Photography in General

Gold
The Peak Selections	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore		  August 2015, page 96-105
Gourmet & Travel

Silver
Verdens Balletten, Program 2015	 DK	 PS Communication Denmark			   page 12-13

13.1. Photography in General, Award of Excellence
sportslife	 D	 kom Agentur 					     Oktober/November 2015
		  für Kommunikation und Marketing GmbH		  Seite 80-83

13.2. Industry Photography

Bronze
ADAC Reisemagazin Nordsee	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Schiffbau, Seite 128-135	
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13.3. Photography, Portrait

Silver
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    No 46, page 26-35 

Silver
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    23. marca 2015, page 32–41

Silver
sportslife	 D	 kom Agentur 					     Dezember/Januar 2014/2015
		  für Kommunikation und Marketing GmbH		  Seite 54-57

13.3. Photography, Portrait, Awards of Excellence 

ADAC Reisemagazin Nordsee	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG 			   Seite 84-89

týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    1-2 2015, page 32-41

Einundsechzig	 A	 Rehrl & Schmied GesbR				    Herbst 2015, Seite 20-23	

13.4. Photography, Sequence

No Awards
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13.5. Photography, Atmosphere

Gold
Trennt Magazin Nr. 9	 D	 Peperoni Werbe- und PR-Agentur GmbH		  Nr. 9 2015, Seite 46-65

Silver
ADAC Reisemagazin Paris	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Seite 120-129

Bronze
ADAC Reisemagazin Amsterdam	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Seite 48-57

13.5. Photography, Atmosphere, Award of Excellence

Harper‘s Bazaar Singapore	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore		  October 2014, page 238-247

týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    No 22/2015, page 34-43
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14. Photo-Report

Gold
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    No 38/2014, page 32-41

Silver
mare 111 Schottland	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG			   Seite 10-28

Bronze
týždeň	 SK	 W PRESS a.s. Bratislava				    No 51-52/2014, page 46-55

14. Photo-Report, Award of Excellence
mare 107 Ruhe, bitte	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Seite 42-62
									         Foto-Reportage

mare 111 Schottland	 D	 mareverlag GmbH & Co. oHG				    Seite 44-61
									         Foto-Reportage

The Peak Selections	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore		  May 2015, page 140-149
Gourmet & Travel	
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15. Visual Storytelling

Gold
scout	 D	 Medienanstalt Hamburg Schleswig-Holstein
		  G+J Corporate Editors GmbH

Silver
ADAC Reisemagazin Paris	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Seite 50-61, Zimmerservice

15. Visual Storytelling, Awards of Excellence

Freiraum	
Immobilienscout 24	 D	 Profilwerkstatt GmbH				    2/2014, Seite 28-29, 30-31

Maritime Impact 	 D	 printprojekt Lindemann & Grosch			   1/2015, Seite 34-35
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16. Visualization

Gold
150 Jahre Deutsche Gesellschaft	 D	 Dipl. Designer Andreas Ahrens		
zur Rettung Schiffbrüchiger

16. Visualization, Awards of Excellence

Amnesty Journal	 D	 Schrenkwerk, Heiko von Schrenk			   Ausgabe 10/11 2015, Seite 1

brainstorm · rlc packaging	 D	 Leunismann GmbH				    „Idividuell und sicher“
								        Seite 1, 2, 4-5, 10-11	
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17. Alternative Storytelling

Gold
ADAC Reisemagazin Nodsee	 D	 ADAC Verlag GmbH & Co. KG			   Seite 46-53

16. Alternative Storytelling, Awards of Excellence

HHLA Intelligente Lösungen	 D	 printprojekt Lindemann & Grosch			   Seite 20-21, 22-23, 24-25, 
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18. Infographics

Gold
Luxembourg 2015 auf einen Blick	 LUX	 Human Made					     3D infographics

Bronze
Focus gesundheit 1/2 2015	 D	 Focus Magazin Mein Rücken			   Seite 1, 16-17
Focus gesundheit 5/6 2015	 D	 Focus Magazin Bewegung			   Seite 1, 14-15
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19. Illustration

Gold
World Health Summit
Yearbook 2014	 D	 G+J Corporate Editors GmbH			 

Silver
Trennt Magazin	 D	 Peperoni Werbe- und PR-Agentur GmbH		  Nr. 8 2014, Seite 66

Bronze
The Peak Singapore	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd, Singapore		  August 2015, page 64-71

19. Illustration, Award of Excellence
Südzucker AG		
Geschäftsbericht 2014/15	 D	 mpm media process management GmbH		  Seite 1, 4-11	

Werkstattbrief	 D	 Profilwerkstatt					     8/2014, Seite 1-7
								        8/2014, Seite 14-15, 18-19 
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20. Print Finishing

Gold
HiLite · Hauni	 D	 claim GmbH					     1/2015, Seite 1

20. Print Finishing, Award of Excellence 

Gina Laura Brandbook	 D	 Frese & Wolff GmbH 				    Seite 1

brainstorm · rlc packaging	 D	 Leunismann GmbH				    „Idividuell und sicher“
								        Seite 1
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21. Online and Multimedia

Gold
Commit digital
Mitarbeiter Zeitung	 D	 G+J Corporate Editors GmbH

Silver
Electronic Beats	 D	 C3 Creative Code and Content GmbH

Bronze
review
putting the E in Estonia	 GB	 Wardour

Bronze
scout website	 D	 G+J Corporate Editors GmbH

21. Online and Multimedia, Award of Excellence 

Dein Bahnhof	 D	 Axel Springer SE Corporate Solutions

Staatsarchiv at	 A	 contemas net
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22. iPad and Tablet Apps

Gold
Lufthansa exclusiv Magazin 
Ipad und android app	 D	 G+J Corporate Editors GmbH

Gold
PIFT Magazin	 D	 Studio GOOD

Silver
Singapore Airlines
SilverKris Tablet	 SG	 SPH Magazines Pte Ltd


